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INTRODUCERE 

 

IDENTITATE VIZUALĂ 

Identitatea vizuală, prin totalitatea aspectelor sale – formă, culoare, stil – individualizează şi personifică, în acelaşi 
timp. Identitatea vizuală este menită să dea o nouă dimensiune mesajelor verbale şi scrise, fiind o parte esenţială a 
Strategiei de comunicare. 

 

MANUAL DE IDENTITATE VIZUALĂ AL ANI  

Manualul de identitate vizuală al ANI stabileşte modul în care trebuie să se prezinte tot ceea ce este întocmit / emis 
de Agenţie. Procesul de design grafic al tuturor acestor materiale, cât şi întocmirea documentelor Agenţiei trebuie să ţină 
cont de elementele de identitate vizuală – ce definesc identitatea vizuală instituţională (corporativă) a ANI –, pentru ca 
mesajele către publicul vizat să fie transmise eficient şi coerent. 

 

ELEMENTE DE IDENTITATE VIZUALĂ 

Elementele de identitate vizuală – structurate pe categorii generale: 

- Design logo (siglă, emblemă) – elementele siglei, dimensiuni minim acceptate, zona de siguranţă, poziţionare şi 
utilizare corectă, fundaluri, culori etc.; 

- Caractere (fonturi); 

- Fotografii reprezentative (oficiale); 

- Slogan; 

- Papetărie personalizată (documente personalizate) – logo, logotip instituţional, coli oficiale cu antet, etichete şi 
plicuri de corespondenţă, mape, cărţi de vizită, rapoarte, prezentări etc.; 

- Semnalistică de interior – indicatoare / marcaje, postere, bannere, legitimaţii de serviciu, ecusoane etc.; 

- Semnalistică de exterior – indicatoare / marcaje, reclame, reclame luminoase, steaguri etc.; 

- Matriale promoţionale tipărite (publicaţii) – pliante, fluturaşi, broşuri, cataloage, afişe, autocolante, agende, 
calendare etc.; 

- Materiale promoţionale diverse – pixuri, stick-uri de memorie, pocket CD / DVD-uri, brichete etc.; 

- Materiale în format electronic – site Web, personalizare e-mail (signature) şi newsletter, e-cards, TV & multimedia 
etc.; 

- Personalizare parc auto. 

Logo-ul (sigla, emblema) este cel mai reprezentativ element de identitate vizuală şi va fi prezent pe absolut toate 
suporturile de comunicare, având ca rol principal recunoaşterea instituţiei; elementele de design logo utilizate (font, 
culoare, simbol) reprezintă expresia grafică a identităţii. Creaţia grafică bine elaborată nu poate decât întări identitatea ANI, 
conferind consistenţă mesajului transmis, modul în care Agenţia se prezintă determinând felul în care populaţia o percepe. 

Site-ul Web este una dintre cele mai eficiente unelte de marketing şi comunicare, ce va ajuta la impunerea unei 
imagini profesionale, credibile, instituind un înalt nivel de încredere. 
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CAPITOLUL 1 – IDENTITATEA INSTITUŢIONALĂ 

 

1.1. INSTITUIREA IDENTITĂŢII VIZUALE PENTRU ANI 

Identitatea vizuală instituţională (corporativă) – suma elementelor vizuale prin care publicul recunoaşte o instituţie 
şi care o diferenţiază pe aceasta în raport cu altele. 

Conceptul de identitate vizuală unitar, susţinut de valoarea simbolică a logotipului, cât şi de celelalte elemente 
grafice de identitate vizuală, va întări imaginea şi va susţine activităţile Agenţiei Naţionale de Integritate. 

Principii generale pentru realizarea conceptului de identitate vizuală: 

- folosirea unor elemente grafice foarte bine definite; 

- alegerea unei titulaturi adecvate; 

- definirea unitară a suporturilor permanente, cum ar fi: documentele personalizate (papetărie), semnalistica de 
interior şi exterior, materiale în format electronic etc. 

 

1.2. MANAGEMENTUL IDENTITĂŢII INSTITUŢIONALE PENTRU ANI 

La fel de important precum managementul economic sau al resurselor umane, aplicarea unui bun management al 
identităţii instituţionale are ca rezultat o coerenţă vizuală, imaginea promovată fiind una unitară, de calitate şi de forţă. 

Principiile ce stau la baza conceptului de management al identităţii instituţionale: 

- folosirea simbolurilor vizuale (logo (sigla), logotipul Agenţiei etc.); 

- folosirea denumirii oficiale a ANI; 

- respectarea regulilor de folosire a caracterelor (fonturilor), culorilor, paginaţiei etc.; 

- definirea clară a regulilor grafice de creare într-un mod unitar a tuturor suporturilor permanente (documentele 
personalizate (papetărie), semnalistica de interior şi exterior, materiale în format electronic etc.). 

Toate layout-urile, machetele, formatele folosite pentru execuţia diverselor materiale ce ţin de identitatea vizuală a 
ANI necesită, pe lângă aprobarea Conducerii Agenţiei Naţionale de Integritate, şi avizul Direcţiei Comunicare şi Protocol, 
atât pe formă, cât şi pe fond. 
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CAPITOLUL 2 – IDENTITATEA VIZUALĂ – ELEMENTE GRAFICE 

 

2.1. STRUCTURA ANI 

TITULATURA INSTITUŢIEI: Agenţia Naţională de Integritate (ANI) 

Pentru varianta prescurtată, se pot folosi şi puncte între majuscule: A.N.I. 

ADRESA COMPLETĂ A ANI: B-dul Lascăr Catargiu nr. 15, cod poştal: 010661, sector 1, Bucureşti – România 

URL WEBSITE ANI: http://www.integritate.eu 

TELEFON: +40-21-212 07 01; FAX: +40-21-212 07 02 

E – MAIL-URI: ani@integritate.eu; integritate@gmail.com 

 

STRUCTURA ANI: 

Titulatura direcţiilor / serviciilor / compartimentelor: 
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2.2. DESIGN-UL LOGO-ULUI (SIGLEI, EMBLEMEI) ANI 

 

DESCRIEREA LOGO-ULUI: 

 

Logo-ul Agenţiei are o heraldică proprie. Emblema (sigla) ANI este formată dintr-un CERC ALB (WHITE) în care, 
concentric, sunt DOUĂ CERCURI ALBASTRU DESCHIS (PANTONE 2925), având ZONA DINTRE CELE DOUĂ CERCURI 
ALBASTRU ÎNCHIS (PANTONE 288). 

În centru, PE ZONA ALBĂ, ESTE REPREZENTATĂ O ACVILĂ, COMPUSĂ DIN ALBASTRU ÎNCHIS (PANTONE 288) ŞI 
GRENA (PANTONE 187), iar, pe zona albastru închis, este înscrisă, cu majuscule şi folosind diacritice, titulatura Agenţiei: 
“AGENŢIA NAŢIONALĂ DE INTEGRITATE” şi ţara: “ROMÂNIA”, caracterele fiind: TIMES NEW ROMAN, culoare folosită: 
ALB (WHITE). 

Nu este permisă nicio variantă de alterare a Logo-ului ANI. 

CERTIFICAT ÎNREGISTRARE MARCA NR. 94996 LA O.S.I.M.: 

       

 

DEFINIREA CULORILOR: 

1.ALB – WHITE 

CMYK RGB HEX 

C 0 
R 255 

HEX #FFFFFF 
M 0 

Y 0 G 255 

K 0 B 255 
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2.ALBASTRU DESCHIS – PANTONE 2925 EC 100% 

CMYK RGB HEX 

C 85 
R 0 

HEX #0085C5 
M 21 

Y 0 G 133 

K 0 B 197 

 

3.ALBASTRU ÎNCHIS – PANTONE 288 EC 100% 

CMYK RGB HEX 

C 1OO 
R 22 

HEX #162D62 
M 80 

Y 6 G 45 

K 30 B 98 

 

4.GRENA – PANTONE 187 EC 100% 

CMYK RGB HEX 

C 8 
R 150 

HEX #962230 
M 100 

Y 79 G 34 

K 28 B 48 
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DEFINIREA NUANŢELOR GRAYSCALE: 

1.ALB – WHITE 

L RGB HEX 

L 255 

R 255 

HEX #FFFFFF G 255 

B 255 

 

2.ALBASTRU DESCHIS – 100:255 GRAY 

L RGB HEX 

L 100 

R 100 

HEX #646464 G 100 

B 100 

 

3.ALBASTRU ÎNCHIS – 43:255 GRAY 

L RGB HEX 

L 43 

R 43 

HEX #2B2B2B G 43 

B 43 

 

4.GRENA – 70:255 GRAY 

L RGB HEX 

L 70 

R 70 

HEX #464646 G 70 

B 70 
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2.3. CONSRUCŢIA LOGOTIP-ULUI INSTITUŢIONAL AL ANI 

 

 

 

 

 

DESCRIEREA LOGOTIP-ULUI: 

Dimensiunea Logotip-ului ANI pentru format A4 este: 85x25 mm, care este şi dimensiunea minim permisă pentru 
afişarea logotip-ului. În partea dreaptă a emblemei ANI, pe zona albă, este înscrisă, cu majuscule şi folosind diacritice, 
titulatura Agenţiei: “AGENŢIA NAŢIONALĂ DE INTEGRITATE”, caracterele fiind: TIMES NEW ROMAN, culoare folosită: 
ALBASTRU ÎNCHIS (PANTONE 288 EC 100%). În afară de regulile de aplicare pe fundaluri colorate, reguli prezentate la pct. 
2.5., nu este permisă nicio variantă de alterare a Logotip-ului ANI. 

 

2.4. CARACTERE (FONTURI) UTILIZATE 

Pentru numele Agenţiei Naţionale de Integritate din logo şi din logotip se vor folosi următoarele caractere (fonturi): 
TIMES NEW ROMAN, culoarea: ALB (WHITE) – pentru logo, ALBASTRU ÎNCHIS (PANTONE 288 EC 100%) – pentru logotip. 

În conţinutul materialelor de comunicare, pentru un impact vizual maxim, nu se va folosi acelaşi tip de font, se 
foloseşte – ca stil implicit: ARIAL NARROW; culoare: NEGRU (BLACK); înălţimea caracterelor: 12 pt.; BOLD – titluri, 
REGULAR – text; 1 line – 1,15 – 1,5 – 2 lines – spaţierea permisă între rânduri (Line Spacing). 

 

2.5. VARIANTE DE FUNDAL PERMISE LA APLICAREA LOGOTIP-ULUI ANI 

Logotip-ul ANI se poate aplica pe variantele de fundal expuse mai jos, cu menţiunea că, pentru alte fundaluri în 
afară de ALB (WHITE), logotip-ului în format vectorial i se va aplica Contour to outside, Offset: 0,2 mm, Steps: 1, Colour: 
White, iar – ca variantă pentru nuanţe închise de fundaluri – textul din stânga poate fi integral ALB (WHITE), astfel: 
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2.6. REGLEMENTAREA APLICĂRII LOGOTIP-ULUI ANI PE DOCUMENTE OFICIALE 

Reguli de urmat atât pentru comunicarea oficială internă, cât şi pentru cea externă, pentru promovarea identităţii 
vizuale instituţionale clare şi consistente. Este imperios necesar ca fiecare document emis de Agenţie să fie uşor de 
identificat – ca fiind al Agenţiei Naţionale de Integritate. Se va aplica acelaşi şablon pentru toate paginile de continuare ale 
documentului. După semnarea / vizarea / avizarea şi aprobarea documentelor de către Conducerea ANI, documentele vor 
avea, obligatoriu, pe verso, la fiecare din pagini, ştampila mică şi semnătura de la cabinet. 

Pentru coli oficiale A4 cu antet pre-printat / pre-tipărit la tipografie, pentru buna încadrare a textului, în Microsoft 
WORD se pot face următoarele setări – Margins A4 Portrait: 

• Marginea de sus (Top): 2,54 cm; 
• Marginea de jos (Bottom): 1,59 cm; 
• Marginea din stânga (Left): 1,75 cm; 
• Marginea din dreapta (Right): 1,84 cm. 
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PAGE SETUP & PARAGRAPH INDENTS AND SPACING: 

        

 

LAYOUT RECOMANDAT PENTRU A4 PORTRAIT – REFERATE & NOTE INTERNE: 
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LAYOUT RECOMANDAT PENTRU A4 PORTRAIT – REGULAMENTE, GHIDURI, MANUALE: 
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2.7. CARD PENTRU COMPLIMENTE 

Dimensiunea cardului pentru complimente: 210 x 100 mm. Fontul recomandat pentru text: TIMES NEW ROMAN, 
BOLD, ITALIC, 20 pt., culoarea: ALBASTRU ÎNCHIS – PANTONE 288 EC 100%. 

    

 

2.8. CARD PENTRU INVITAŢII OFICIALE 

Dimensiunea cardului pentru invitaţii oficiale: 210 x 100 mm. Fontul recomandat pentru text: TIMES NEW ROMAN, 
BOLD, ITALIC, 36, 20 şi 14 pt., culoarea: ALBASTRU ÎNCHIS – PANTONE 288 EC 100%. 

    

 

2.9. REGLEMENTAREA DIMENSIUNII LOGOTIP-ULUI ANI PE DOCUMENTELE DIN 
SERIA A (A3, A4, A5, A6, 1/3 A4) 

Dimensiunea Logotip-ului ANI pentru format A4 este: 85 x 25 mm – care este şi dimensiunea minim permisă pentru 
afişarea logotip-ului, astfel încât, pentru formatele A5, A6, 1/3 A4, va fi: 85 x 25 mm. Dimensiunea Logotip-ului ANI pentru 
format A3 este: 170 x 50 mm. 

 

 

 

 

 

Trebuie păstrată regula spaţiului liber din jurul logotip-ului. Pentru materiale cu fundal grafic, în cazul formatelor 
A3, A4, A5, A6, 1/3 A4, pentru a se asigura o zonă clară pentru logotip, trebuie respectat raportul 1/5 – 4/5. 
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CAPITOLUL 3 – INSTRUMENTE CU ROL DE SUPORT ÎN 
COMUNICAREA IDENTITĂŢII INSTITUŢIONALE A ANI 

 

3.1. INDICATOARE INSTITUŢIONALE – REGULI GENERALE 

În funcţie de particularităţile clădirii, pentru marcaje exterioare, dimensiunea optimă: 840 x 400 mm. Pentru 
dimensiuni mai mari, se vor păstra proporţiile (raportul W:H). 

Pentru marcaje interioare, dimensiunea minimă: 210 x 100 mm. Pentru dimensiuni mai mari, se vor păstra 
proporţiile (raportul W:H). 

Ca material, este de dorit să se folosească aliaj de Al sau PVC, 8 – 10 mm pentru marcaje exterioare, 3 – 5 mm 
grosime pentru marcaje interioare. 

Pentru toate marcajele, se va aplica logotip-ul ANI printr-una din următoarele metode: 

• Logotip gravat cu scrisul negru, cu logo full – color sau alb – negru / grayscale, pe fundal Gold 
Metalic / Satin; 

 

 

• Logotip imprimat pe printer flat-bed cu uscare UV, varianta full – color sau alb – negru / grayscale, 
pe fundal Gold Metalic / Satin, sau varianta pe background albastru închis – cu menţiunea că 
logotip-ului în format vectorial i se va aplica Contour to outside, Offset: 0,2 mm, Steps: 1, Colour: 
White; 

• Logotip pe autocolant printat cu ecosolvent şi laminat, varianta full – color sau alb – negru / 
grayscale, pe fundal Gold Metalic / Satin, sau varianta pe background albastru închis – cu 
menţiunea că logotip-ului în format vectorial i se va aplica Contour to outside, Offset: 0,2 mm, 
Steps: 1, Colour: White. 
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3.2. INDICATOARE INSTITUŢIONALE – MARCAJE EXTERIOARE PE CLĂDIRE 

Regulile de executare a marcajelor sunt expuse la pct. 3.1. Ataşarea acestora pe clădire se va face: 

• Cu holz – şuruburi, la care se vopseşte partea vizibilă în culoarea plăcii; 
 

 

• Prinse pe ramă metalică, vopsită tot în culoarea plăcii. 
 

 

 

3.3. INDICATOARE INSTITUŢIONALE – MARCAJE EXTERIOARE CU SUPORT 

Regulile de executare a marcajelor exterioare sunt expuse la pct. 3.1. Montarea / încastrarea acestora la sol se face 
respectând următoarele cote: 
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3.4. INDICATOARE INSTITUŢIONALE – MARCAJE INTERIOARE 

Regulile de executare a marcajelor exterioare sunt expuse la pct. 3.1. Montarea / încastrarea acestora la sol se face 
respectând următoarele cote: 

 

 

 

 Pentru variantele fără suport metalic, pentru uşi şi pereţi, ataşarea acestora se va face folosind bandă dublu – 
adezivă. 

 Pentru plăcuţele cu titulatura compartimentelor ANI, se va grava/imprima şi logotip – ul Agenţiei pe fiecare din 
acestea, astfel: 
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3.5. COMUNICARE/INFORMARE ÎN SPAŢII PUBLICE (AVIZIER) – AFIŞE FORMAT A4 

Pentru culoarea background – ului, se vor folosi numai variantele permise, conform pct. 2.9. 
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3.6. COMUNICARE/INFORMARE ÎN SPAŢII PUBLICE – BANNERE 

Se foloseşte layout-ul prezentat mai jos, astfel: 

• Banner format normal – 4200 x 2970 mm; 
 

 

 

• Banner format wide – 4210 x 2320 mm. 
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3.7. DECLINAREA IDENTITĂŢII ŞI/SAU A UNEI CALITĂŢI OFICIALE – LEGITIMAŢII 
DE SERVICIU 

Pentru a fi realizată securizarea legitimaţiilor, au fost aplicate mai multe elemente de siguranţă (ex.: timbru sec), 
care nu se reproduc prin mijloace uzuale şi care nu fac obiectul prezentului manual. 

 

3.8. DECLINAREA IDENTITĂŢII ŞI/SAU A UNEI CALITĂŢI OFICIALE – CĂRŢI DE 
VIZITĂ 

Toate cărţile de vizită vor fi tipărite. Nu se permite printarea lor de către utilizatori pe imprimantă, nu se permite nici 
fotocopierea cărţilor de vizită. Dimensiunea cărţilor de vizită este de 90 x 50 mm. 
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3.9. DECLINAREA IDENTITĂŢII ŞI/SAU A UNEI CALITĂŢI OFICIALE – ECUSOANE 

Pentru a fi realizată securizarea ecusoanelor personalului ANI, au fost aplicate mai multe elemente de siguranţă 
(ex.: timbru sec), care nu se reproduc prin mijloace uzuale şi care nu fac obiectul prezentului manual. 

 

 

 

3.10. DECLINAREA IDENTITĂŢII ŞI/SAU A UNEI CALITĂŢI OFICIALE – ECUSOANE 
VIZITATORI/ACREDITĂRI PRESĂ 

Pentru a fi realizată securizarea ecusoanelor, au fost aplicate mai multe elemente de siguranţă (ex.: timbru sec), 
care nu se reproduc prin mijloace uzuale şi care nu fac obiectul prezentului manual. 
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Compartimentelor din cadrul ANI le sunt alocate diferite nuanţe de culoare pe ecusoanele de acces vizitatori în 
sediul Agenţiei, pentru o diferenţiere mai uşoară a acestora. 
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3.11. DECLINAREA IDENTITĂŢII ŞI/SAU A UNEI CALITĂŢI OFICIALE – INSIGNE 

Pentru a fi realizată securizarea insignelor oficiale pentru personalul ANI, au fost aplicate mai multe elemente care 
nu se reproduc prin mijloace uzuale şi care nu fac obiectul prezentului manual. 

Modelul de insigne cu sistem de prindere pe material textil – ce vor fi folosite numai ca material promoţional – va fi 
diferit de insignele oficiale ale personalului ANI şi vor fi cu material de bază de culoare aurie, astfel: 

 

 

 

 

3.12. MATERIALE ÎN FORMAT ELECTRONIC – PREZENTĂRI ÎN POWERPOINT 

Prezentările executate în MS PowerPoint vor avea afişat logotip-ul ANI / logo-ul ANI cel puţin în primul sau în 
ultimul slide al prezentării. Datele de contact ale Agenţiei vor fi afişate în ultimul sau penultimul slide al prezentării. 
Rezoluţia recomandată a prezentărilor este de 1024 x 768 px. 

Background-uri acceptate pentru slide-uri, care să conţină logo-ul ANI (sigla, emblema ANI), vor fi de forma: 
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3.13. MATERIALE ÎN FORMAT ELECTRONIC – CD/DVD-URI, POCKET CD/DVD-URI 

Background-uri permise ce se aplică pe faţa CD/DVD-urilor – se respectă regulile expuse la pct. 2.5. 

Conţinutul CD/DVD-urilor variază în funcţie de eveniment. Obligatoriu, prezentarea conţinută de CD/DVD-uri va fi cu 
autorun, indiferent că este executată în format HTML, PPS, PDF etc. 

Metoda de tipărire (nu se aplică etichete – se pot produce descentrări!): 

• InkJet cu lăcuire – pentru cantităţi mici, cu arderea conţinutului CD/DVD-ului; 
• Offset – pentru multiplicare industrială, cu matriţarea conţinutului CD/DVD-ului. 

 

 

 

3.14. MATERIALE ÎN FORMAT ELECTRONIC – BIZCARD CD/DVD-URI – CĂRŢI DE 
VIZITĂ PE SUPORT CD/DVD 

Conţinutul CD/DVD-urilor variază în funcţie de eveniment. Obligatoriu, prezentarea conţinută de bizcard-uri va fi cu 
autorun, indiferent că este executată în format HTML, PPS, PDF etc. Pe faţa CD/DVD-urilor este tipărit formatul de carte de 
vizită expus la pct. 3.8. 

Metoda de tipărire (nu se aplică etichete – se pot produce descentrări!): 

• InkJet cu lăcuire – pentru cantităţi mici, cu arderea conţinutului CD/DVD-ului; 
• Offset – pentru multiplicare industrială, cu matriţarea conţinutului CD/DVD-ului. 
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3.15. MATERIALE ÎN FORMAT ELECTRONIC – WEBSITE-UL ANI 

Site-ul Web este una dintre cele mai eficiente unelte de marketing şi comunicare, ce va ajuta la impunerea unei 
imagini profesionale, credibile, instituind un înalt nivel de încredere. 

Cerinţe generale, avute în vedere pentru Website-ul ANI: 

• Design de calitate, adaptat identităţii Agenţiei; 
• Asigurarea lizibilităţii informaţiei postate, o cât mai bună structurare a acesteia şi uşurinţă în 

utilizarea site-ului; 
• Optimizare pentru diverse soluţii de afişare; 
• Optimizare pentru motoarele de căutare; 
• Folosirea logotip-ului instituţional al ANI atât pe pagina principală, cât şi pe cele secundare – 

fişier GIF, cod culoare RGB; 
• Utilizarea culorilor standard Web – safe; 
• Titlurile documentelor lizibile, cu culori din paleta folosită la construirea paginilor site-ului, link-uri 

în culori care să asigure contrastul maxim. 
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Personalizare e-mail şi newsletter (e – mail signature): pentru conturile oficiale de e – mail ale ANI, create pe 
domeniul achiziţionat “integritate.eu”, personalul ANI va folosi aceealaşi layout la semnătura pe e – mail, care va fi de 
forma: 

 

 

 

3.16. PUBLICAŢII – REGULI GENERALE 

Reguli generale de urmat: 

Prezentarea elementelor de identificare vizuală într-o manieră clară şi consistentă; 

Respectarea proporţiilor între logo, logotip, text, fotografii şi dimensiunea paginii; 

Publicaţiile vor include autorul (instituţia, numele compartimentului, eventual), datele de contact, conform pct. 2.1., 
data publicării (cel puţin anul publicării), numărul volumului (dacă este cazul), copyright (informaţia privind drepturile de 
autor). 

  

 



AGENŢIA NAŢIONALĂ DE INTEGRITATE                                                     MANUAL DE IDENTITATE VIZUALĂ 
 

 

www.integritate.eu                                                                                                                         Pag. 27 din 32 
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3.17. TV ŞI MULTIMEDIA – REGULI GENERALE 

Pentru materiale în format video, cât şi emisiuni TV, logotip-ul ANI / logo-ul ANI se va menţine pe ecran cel puţin un 
timp de 4 (patru) secunde, poziţionat centrat sau nu, însă păstrat în zona de siguranţă TV. La încheiere, datele de contact 
ale ANI se vor menţine pe ecran cel puţin un timp de 5 (cinci) secunde, poziţionate centrat sau nu, însă păstrate în zona de 
siguranţă TV. 

Prezentările executate în MS PowerPoint vor avea afişat logotip-ul ANI / logo-ul ANI cel puţin în primul sau în 
ultimul slide al prezentării. Datele de contact ale Agenţiei vor fi afişate în ultimul sau penultimul slide al prezentării. 
Rezoluţia recomandată a prezentărilor este de 1024 x 768 px. 

Background-uri acceptate pentru slide-uri, care să conţină logo-ul ANI (sigla, emblema ANI), vor fi de forma: 

 

     

 

3.18. MATERIALE DE PAPETĂRIE - PLICURI 

La volume mari, pentru reducerea costurilor de tipărire, se poate folosi şi varianta logotip-ului tipărit grayscale / 
black – white. 

LAYOUT RECOMANDAT PENTRU PLICURI A4 PORTRAIT: 
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LAYOUT RECOMANDAT PENTRU PLICURI DL (220 x 110 mm): 

 

 

3.19. MATERIALE DE PAPETĂRIE – COLI OFICIALE A4 CU ANTET 

Preimprimarea antetului, subsolului şi fundalului (background-ului) pe colile oficiale se face prin metodă offset – cu 
cerneluri rezistente la căldura din fuser-ele imprimantelor laserjet de birou, pentru a nu se distruge ceea ce este 
preimprimat atunci când se imprimă conţinutul dorit pe acest tip de coli. Preimprimarea se face pe hârtie format A4, albă, 
suprafaţă nelucioasă, fină, fără textură, cu o densitate a hârtiei aflată în plaja de valori de min. 80g/mp – 120g/mp max. 

LAYOUT RECOMANDAT PENTRU COLI OFICIALE PRETIPĂRITE A4 PORTRAIT: 
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3.20. MATERIALE PROMOŢIONALE DIVERSE – REGULI GENERALE 

Stick-uri de memorie, brichete, instrumente de scris: imprimarea logotip-ului / logo-ului ANI se face prin 
tampografie – pentru a nu se pierde din detaliile logo-ului la dimensiuni foarte mici. 

Modelul de insigne cu sistem de prindere pe material textil: vor fi folosite numai ca material promoţional, iar 
modelul este diferit de insignele oficiale ale personalului ANI şi sunt cu material de bază de culoare aurie – conform pct. 
3.11. 

 

Agende: în funcţie de culoarea preimprimată a anului (auriu, argintiu), se recomandă personalizarea prin aplicarea 
logotip-ului / logo-ului ANI cu folio (auriu, argintiu, respectiv) în partea de jos a coperţii – faţă, poziţionarea fiind astfel încât 
logo-ul Agenţiei să fie centrat stânga – dreapta. 
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LAYOUT MAPĂ CARTON A4 PENTRU CORESPONDENŢĂ INTERNĂ, ÎNTRE COMPARTIMENTELE DIN CADRUL ANI: 

 

 

LAYOUT MAPĂ CARTON A4 PENTRU CORESPONDENŢA EXTERNĂ A ANI: 
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Calendare de perete cu spire: se permite personalizarea prin aplicarea logotip-ului ANI şi a datelor de contact 
numai pe header-ul calendarelor (partea fixă de sus). 

Articole de vestimentaţie – şepci şi tricouri: se permite personalizarea numai pe articole de vestimentaţie de 
culoare aplicată uniform, albastru închis (bleumarin), prin aplicarea logotip-ului ANI prin serigrafie, monocolor, culoare ALB 
(WHITE); dimensiunea logotip-ului serigrafiat va fi discretă, 85 x 25 mm. 

 

3.21. PERSONALIZARE PARC AUTO – REGULI GENERALE 

Nu se va personaliza parcul auto al ANI, vehiculele nu vor purta elemente de identificare inscripţionate. 
Conducătorii acestor autovehicule vor avea doar permis de acces auto – valabil pentru accesul în parcarea din curtea 
Agenţiei. Pentru a fi realizată securizarea ecusoanelor, au fost aplicate mai multe elemente de siguranţă (ex.: timbru sec),  
care nu se reproduc prin mijloace uzuale şi care nu fac obiectul prezentului manual. 

Pentru o cât mai rapidă diferențiere a gradului de acces a autovehiculelor pentru care au fost emise permise de 
acces auto, culoarea textului “PERMIS ACCES” va fi astfel: 

• Autovehiculele din dotarea ANI – ALBASTRU DESCHIS (PANTONE 2925 EC 100%); 
• Autovehiculele personale ale personalului ANI – NEGRU (BLACK); 
• Autovehiculele personale ale membrilor CNI – GRENA (PANTONE 187 EC 100%). 

 

Permisele au dimensiunea 120 x 80 mm, sunt imprimate faţă – verso şi sunt plastifiate: 

       

       

 


